
サロスクの創り方

フェーズⅠ：青写真を描く

サロンの理想系をイメージする

どんな人に参加してほしいか？

どんな生活をしたいか？
ex.)基本的には子育てに集中したい

ex.)土日は一日中子供と遊びたい

どんな関わり方をしたいか？

一方的なメルマガのような関係

オンラインのみで繋がりたい
コメントやチャット

オンラインで通話

オフラインでも会いたい

メンバー（個人）にどうなってほしいか？

ex.)やりたいことや才能に集中

ex.)サラリーマン以上の収益

ex.)望むだけの収益

ex.)世の中に貢献

ex.)理想の生活

ex.)自分の仲間になってほしい

メンバー同士ではどんな関係で
いてほしいか？

相互補完

関わってほしくない

理想のイメージを設計する

コンタクトツール

メルマガ（LINE）

サロンのプラットフォーム

Facebookグループ

グループLINE

Discodeなど

料金
入会金 理想のメンバーを集めるための入会金設定

定額料金

初期コンテンツ

フェーズⅡ：小さく始める

初期メンバーを集める コアメンバーを育てる

フェーズⅠで考えた設計を調整する

基礎固め
自然と風土ができてくる

パレートの法則発動 タイミングが来るまで見守る

フェーズⅢ：拡大 集客をする
自分で集客

メンバーに集客してもらう

サロンの価値を高めるポイント

前提マインド：サロンはスクー
ルではない

中心人物（リーダー）はいて
も、上下関係はない。ただし、
秩序はある。その時その時で役回りが変わる

サロン＝リーダーの理念に共感
した人たちが集まる場

ex.)iNORi Lab.

目に見えないことは実際に検証
して確かめよう。惑わされない
ために。

ex.)Monologue

世の中をより豊かにするため
に、まずは自分の生活を豊かに
して、才能を発揮して世の中に
に貢献出来る人を大量に輩出す
る。

メンバー＝同士

前提知識：サロンとはなにか？
サロンは集団のエネルギーを集
中・共有する場

知識の集中

掲示板機能

ex.)コロナ
生物学博士からみたコロナ

免疫学博士からみたコロナ

ex.)PCの設定

ex.)マーケティング

インスタ集客

ブログ集客

LINE（メルマガ）セールス

LPの作り方

デザイン

経験の集中
効率よく実践知を獲得できるメンバーの失敗から学ぶ

効率よく最適解を導き出せるメンバーの成功から学ぶ

行動の集中ex.)流れるプール理論

意見の集中

客観的意見を集められる
ex.)ABCのどの表紙が手に取りたくなるか？

ex.)〇〇な企画があったら参加
してみたいと思うか？

主観的な意見を集められる
自分にはない視点を獲得できる

より高次の発想が可能になる


